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Ementa:

Assessoria de Imprensa: a dimens3o histérica e teérica. Assessoria de Imprensa (Al) e politicas de comunicagio.
Modalidades de assessoria de imprensa. A organiza¢do de um plano de assessoria de imprensa. Avalia¢do da eficacia
do trabalho de assessoria de imprensa. A assessoria de imprensa como mercado de trabalho. Avalia¢do da
experiéncia brasileira de assessoria de imprensa. Produtos de assessoria de imprensa. Assessoria politica, marketing
e comunicag¢bes: conceitos, limites e posi¢bes. Analise de cenarios. Publica¢bes voltadas para ptblico interno nas
organizagoes.

Objetivos:

Geral: Discutir conceitos e aplicar praticas da Assessoria de Imprensa, a partir de reflexdo acerca do paradigma
sociocultural e econémico que lhe confere posi¢do de destaque no campo comunicacional contemporaneo.
Especifico: Dominar conhecimento técnico e estratégico sobre o ferramental da pratica da Assessoria de Imprensa,
assim como das interfaces com outras areas e atribui¢ées da Comunicac¢do Organizacional.

Contetido Programatico:

Mbdulo 1 — O que € assessoria de imprensa

Aula 1- Assessoria de imprensa e Comunica¢do Organizacional Estratégica em Rede (COER) - Identidade,
posicionamento e imagem - Ptblicos-alvo

Aula 2 - Trajetoria

Aula 3 - Fundamentos

Aula 4 — Assessorias e reda¢des: parceria ou disputa

Aula 5 — Interesse publico e agenda em comum




Mbédulo 2 — Por que fazer assessoria de imprensa
Aula 6 - Midiatizacdo

Aula 7 - Autoridade jornalistica

Aula 8 - Objetividade. Senso comum. Mitologias

Mbédulo 3 — Como fazer assessoria de imprensa
Aula 9 - Etica

Aula 10 - Meios

Aula 11 - Meios

Aula 12 - Modus operandi

Mbédulo 4 — Quem faz assessoria de imprensa
Aula 13 - Perfil e atributos do assessor de imprensa

Mbdulo 5 — Onde fazer assessoria de imprensa
Aula 14 - Comunicacdo em rede e dieta de midia

Mbédulo 6 — Quando fazer assessoria de imprensa
Aula 15 - Estratégia temporal no instantaneismo

Metodologia:

A partir da leitura e estudo assincronos de material didatico especialmente elaborado e fornecido pelo professor em
formato digital aos alunos, contemplando todas as aulas previstas, para uso exclusivo durante o Earte, havera
apresentacdo/explicacido pelo docente de cada topico do programa, com discussBes sincronas, as tercas-feiras, a
partir das 8h, em tempo nio inferior a 40% das aulas previstas, na plataforma Google Classroom/Google Meet. O
restante do tempo sera destinado a leitura e ao estudo assincrono por parte dos discentes, com o suporte do
professor, como medida de preparacio para etapa sincrona das aulas e avalia¢Ges.

Critérios/Processo de avaliacio da aprendizagem:

A nota final serd atribuida pela média das notas obtidas em dois trabalhos dissertativos escritos, feitos na
modalidade assincrona, acerca dos temas/questdes discutidos sincronamente, de acordo com o programa.

Bibliografia basica:
D’ANCONA, Matthew. Pés-Verdade. Sio Paulo: Faro Editorial, 2018.

DUARTE, Jorge (org.). Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a midia. 4° ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011.
MARTINUZZO, José Antonio. Seis questdes fundamentais da assessoria de imprensa estratégica em rede. Rio de

Janeiro: Mauad, 2013.

Bibliografia complementar:

ASSAD, Nancy Alberto, PASSADORI, Reinaldo. Media Traning — como construir uma comunicagdo eficaz com a
Imprensa e a sociedade. Sio Paulo: Gente, 2009.

BARBERO, Herodoto. Midia training — como usar a imprensa a seu favor. Sio Paulo: Saraiva, 2008.

DUNKER, Christian et all. Etica e pos-verdade. Porto Alegre: Dublinense, 2017.

FENAJ. Manual dos Jornalistas em Assessoria de Imprensa. Brasilia, 2001.

GANDOUR, Ricardo. jJornalismo em retragcio, poder em expansio. Sio Paulo: Summus, 2020.

MAFEI, Maristela. Assessoria de Imprensa — como se relacionar com a midia. Sio Paulo: Contexto, 2004.
MARTINUZZO, José Antonio. Os Publicos Justificam os Meios — Midias customizadas e comunicacio
organizacional na economia da atengio. Sio Paulo: Summous, 2014.

___. Seis questées fundamentais da comunicagdo organizacional estratégica em rede. Rio de Janeiro: Mauad, 2013.
MELLO, Patricia Campos. A mdquina do ddio. Sio Paulo: Companhia das Letras, 2020.

ORIGG], Gloria. Reputation: What it is and why it matters. New Jersey: Princeton University Press, 2018.
RIBEIRO, Vasco. Assessores de imprensa e jornalistas. Porto (PT): Afrontamento, 2016.




